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Podczas konferencji u-Rodziny 2014 jeden z paneli po§wi¢cony bedzie relacjom pomiedzy
sztuka a biznesem. Wezma w nim udzial znani przedsi¢biorcy-kolekcjonerzy, ktorzy
opowiedzg o korzysciach, jakie wynikaja z wspolpracy z uczestnikami rynku sztuki i
kupowania prac. Beda to Katarzyna Jordan-Kulczyk i Piotr Voelkel. Dyskutowaé beda
takze dr Kamila Lewandowska, specjalistka w dziedzinie relacji kultury i biznesu oraz
ks. Krzysztof Niedalkowski, duszpasterz trojmiejskich srodowisk twérczych.

A o tym, jak kolekcjonowac¢ sztuke, czy firmy powinny posiadaé wlasne kolekcje i jakie
korzysci z tego wynikaja rozmawiamy z marszandem, Karolem Sikora. Wywiad
przeprowadzila Zofia Rojek.

W jaki sposob biznes moze wspolpracowac ze sztuka?

W gruncie rzeczy sztuka, a raczej rynek sztuki sam stat si¢ biznesem. Biorgc pod uwage
wielomilionowe obroty domoéw aukcyjnych Sotheby’s i Christie’s oraz powstawanie kolejnych
migdzynarodowych targow sztuki powiedzialbym, ze catkiem rentownym. Ale pomijajac te
kwestie, bo zdaje si¢ chodzi tu bardziej o szeroko pojmowany $wiat biznesu, uwazam, ze tego
typu wspotpraca jest dzi§ widoczna bardziej niz wczesdnie;.

Mozliwosci sa bardzo rozmaite, od prywatnych kolekcji firm, przez organizacje spotkan
biznesowych w otoczeniu sztuki czy sprawowanie mecenatu nad artysta, az po inwestycji w
sztuke i ustugi art bankingu. Jedno z najwazniejszych muzedéw w Paryzu — Musée de 1'Orangerie
organizuje np. we wtorki koktajle dla biznesmendéw w otoczeniu ,,Nenufarow” Claude’a
Moneta. Taka otwarto$¢ na korelacje sztuki z biznesem sg coraz bardziej widoczne — pojawiajg
si¢ kolekcje firmowe, biznesmeni stajg si¢ bardziej swiadomi, lepiej wyksztalceni 1 sami
zaczynaja kupowac sztuke. W Polsce ta tendencja dopiero si¢ pojawia, ale wida¢, ze ma duzy
potencjat.

Czy mecenat artystyczny jest dobrg inwestycja? Jakie plyna z niego korzysci, a jakie
zagrozenia?



Mecenat artystyczny moze przyjmowac rézne formy, i w zalezno$ci od tego stanowi dla firmy
lub konkretnej osoby wicksza lub mniejszg warto$¢. Najczesciej spotykane jest sprawowanie
mecenatu nad konkretnym artysta (rowniez grupa artystyczng) lub nad wigkszym podmiotem
promujacym sztuke jak kolekcja, fundacja, a nawet galeria czy muzeum. Mecenat artystyczny
moze by¢ dla wielu firm duzo bardziej korzystny, a zarazem mniej kosztowny, niz kampanie
reklamowe. Buduje wizerunek i wptywa pozytywnie na postrzeganie firmy w oczach zaréwno
klientow, jak 1 kontrahentow.

Jesli chodzi o zagrozenia to jedyng rzecza, przychodzaca mi na mysl jest powstanie ziej
reputacji firmy, ktora zdecyduje si¢ naduzy¢ wspotpracy i wykorzystac¢ taki mecenat w celu
uzyskania bezposrednich korzys$ci finansowych.

Jak rozpoczaé tworzenie wlasnej kolekcji dziel sztuki?

Mozemy zaczaé¢ ja budowaé na dwa sposoby. Pierwszy to zatrudnienie specjalistow, ktorzy
pomoga stworzy¢ profil kolekcji, pozyskaé prace i1 przede wszystkim poprowadzi¢ i doradzi¢
w wielu kwestiach zwigzanych z pdzniejsza prezentacja zebranych dziet. Drugi sposob zaktada
profilowanie kolekcji i zakup dziet ,,na whasng rgke”. Jesli ktos nie posiada wystarczajacej ilosci
wiedzy 1 czasu, zeby ja zglebiaé, takze nie ma rozleglych kontaktow w $wiecie sztuki,
zdecydowanie odradzam t¢ druga opcje. Z drugiej strony faktem jest, ze na polskim rynku
bardzo malo jest profesjonalnych firm, ktére zajmuja si¢ budowaniem kolekcji. Mozna uda¢ si¢
np. do galerii i1 zasiegnag¢ porady, jednak osobiscie polecitbym zatrudni¢ agentow
indywidualnych, poniewaz ci prawdopodobnie podejda do zadania bardziej profesjonalnie.

Na co zwrocié szczegolng uwage kupujac prace?

Wszystko zalezy od celu w jakim kupujemy dane dzieto. Jesli jest to cel dekoracyjny, musi si¢
nam podobac 1 dobrze si¢ prezentowa¢ w konkretnym miejscu. Jesli traktujemy dzieto sztuki w
kategoriach czysto inwestycyjnych, najwazniejszy jest jego potencjat rynkowy, ktory nie
zawsze pokrywa si¢ z wysoka warto$cig artystyczng. Jesli z kolei priorytetem jest kolekcja,
wazne jest zeby praca byta z nig tozsama i1 byla w jaki$§ sposob unikatowa.

Niezaleznie od przeznaczenia, praca powinna si¢ podoba¢ kupujacemu. Przy zakupie sztuki
wspolczesnej, dobrze widziany jest rowniez bezposredni kontakt, a w przypadku miodych
artystow warto zweryfikowac czy myslg powaznie o swojej karierze. Warto réwniez zwracac
uwagg na aspekty techniczne pracy takie jak podobrazie, technika, czy tez stan zachowania,
szczegblnie w przypadku starych prac.

W jaki sposob mozna prezentowac swoja kolekcje szerokiej publicznosci i jakie korzySci
z tego wynikaja?



Mozna to robi¢ na wiele sposobdw, niektorzy kolekcjonerzy np. kupuja prace na targach z
mys$la o natychmiastowym przeniesieniu pracy do muzeum czy galerii publicznej. Kuratorzy
nierzadko wspoétpracuja, zeby pozyskac te prace na wystawy state czy czasowe.

Prace z kolekcji mozna prezentowaé przede wszystkim w siedzibie firmy, ktorej klienci moga
na co dzien obcowa¢ ze sztukg, poza muzeum czy galerig. Taka kolekcja firmowa,
prezentowana publicznie budzi zaufanie i szacunek oraz wzmacnia histori¢ marki firmy. Inng
korzyscig sg same prace, ktore sg w koncu aktywami, odpowiednio wybrane rosng na wartosci
1 mogg zosta¢ uplynnione np. w czasie klopotéw finansowych. Jeszcze inng kwestig sg prawa
autorskie do dziet, ktére moga by¢ przedmiotem amortyzacji dla celow podatkowych. Na
zachodzie wigkszos¢ firm posiada swojag kolekcje dziet sztuki i od lat jest to standardowa
praktyka.

Redakcja: Zofia Rojek
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